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Presentacion

En los procesos electorales, los medios de comunicacion juegan un papel fundamental, ya que
es a través de ellos que el mensaje y las propuestas de los candidatos y partidos politicos llegan
a la ciudadanfa. En el caso de El Salvador, los medios escritos tradicionales han jugado
histéricamente un rol que no es ajeno a esa realidad. Transmiten, con distintos énfasis y
acentos, los mensajes y actividades de los partidos politicos y sus candidatos. Pero, ademas,
incluso pueden convertirse en productores de informacién cuando deciden realizar y divulgar

sondeos o encuestas propias de opinién publica.

En este marco, nos parecié oportuno desarrollar un estudio que diera cuenta de la labor
desarrollada por la prensa escrita (en este caso la Prensa Grafica, el Diario de Hoy, el Diario el
Mundo y el Diario Co Latino) en la cobertura de la pasada campafia electoral de marzo de
2012. Se trata de un estudio cuantitativo, sobre la base del registro y analisis de 1,935 notas
periodisticas publicadas en el periodo comprendido entre el 11 de noviembre de 2011 y el 11
de marzo de 2012. El estudio sido elaborado por la Licda. Alicia Elena Miranda Duke,
investigadora de FUNDAUNGO, quien conté con el apoyo de Erika Mélida Alvarenga, como

asistente de investigacion.

Los resultados de esta investigacién se publican en el nimero 14 de nuestra colecciéon Temas
de Actualidad, como una contribucién que busca aportar datos y elementos de analisis para
conocer los énfasis que cada medio escrito dié al proceso electoral, a los candidatos y a las
tematicas. Esta investigacion busca dar continuidad a un estudio de monitoreo de la prensa

escrita realizado para las elecciones de 2009.

Queremos agradecer al Programa Regional de Consolidacion del Apoyo a la Democracia y de
los Derechos Humanos (Pro-Democracia), por el apoyo financiero que hizo posible la

realizacion de este estudio y su publicacion.

Ricardo Cérdova
Director Ejecutivo

San Salvador, septiembre de 2012




Introduccion

Las elecciones del 11 de marzo para diputados y concejos municipales se realizaron en medio
de un contexto de cambios en algunas reglas de la competencia. Entre 2009 y el 2011, el
sistema electoral salvadorefo atraves6 una serie de reformas y contrarreformas, precedidas por
un conjunto de sentencias de inconstitucionalidad referidas a articulos del Cédigo Electoral
(61-2009). Entre otros cambios, se modifico el sistema de listas de candidatos y la exigencia de

una afiliacién partidista de los candidatos a diputados.

El ambiente politico electoral, a nivel institucional, se caracterizd por la tensiéon entre la
Asamblea Legislativa y la Sala de lo Constitucional de la Corte Suprema de Justicia (CSJ). Si
bien, las sentencias de la Sala obligaban a materializar los cambios, la Asamblea los aprobé

unicamente de manera transitoria, cuatro meses antes de las elecciones.

En términos de acceso a la informacion, las reformas dan lugar a una dinamica preelectoral
marcada no solo por cambios en las reglas de la competencia, sino por la incertidumbre que
generd la aplicacion y la asimilacion de éstos. El Tribunal Supremo Electoral (TSE) inicié una
campana educativa sobre el nuevo disefio de las papeletas y la forma de emitir el voto de

manera tardfa, s6lo cuatro semanas antes de las elecciones.

Bajo este panorama de reformas y enfrentamientos institucionales, los medios de
comunicacién realizaron una funcién mediadora al informar sobre las ofertas programaticas en
competencia y, ademas, orientaron sobre las reformas y sus implicaciones en las elecciones
2012. Una mediacién y orientaciéon que tuvo énfasis particulares y de los cuales se desprende
un tipo de cobertura en particular. Entonces cabe preguntarse, ;como fue esta coberturar,

¢cuales fueron los énfasis tematicos?

Esta investigaciéon forma parte de una linea de estudios del Programa de Gobernabilidad
Democratica que aborda a los medios de comunicaciéon como actores del sistema politico
salvadorefio, algo que podtia tener explicaciéon no solo en el establecimiento de agenda

mediatica, sino ademas en como se pudo haber entendido la competencia electoral 2012.




Un estudio similar fue elaborado en el marco de las elecciones 2009 (elecciones presidenciales,
legislativas y para concejos municipales). Si bien se retoman algunas de las variables analizadas
en la cobertura del 2009, esta vez se monitorea el numero y el tipo de fuentes consultadas;

ademas, se analiza la cobertura en relacion a las reformas electorales aprobadas entre el 2010 y

2011.




1. Marco analitico

De acuerdo a Shoemaker (1991), mas alla de la estricta transmisién de informacion, se sabe que
en la construcciéon de la realidad politica, en este caso respecto a las campafas electorales,
intervienen una serie de factores que van desde caracteristicas individuales de los periodistas,
rutinas profesionales, orientaciéon ideologica del medio, cuestiones organizacionales hasta
elementos externos al medio. En estos términos, la mediaciéon puede materializarse en una

cobertura que prioriza cierta informacion sobre otra.

El concepto de agenda setting (tematizacion) propuesto por McCombs y Shaw (2004)' plantea
precisamente que los medios pueden fijar, a través de su agenda, cuales son los temas publicos.
Esta nocién fue retomado por Bernard Cohen (1993) y es plasmada en el estudio de D’adamo,
Beaudoux y Freidenber (2007) donde, para referirse a este fenémeno, resumen que
probablemente la prensa no tendra mucho éxito en sefalar a la gente qué pensar, pero si lo
tendrfa al momento de decir a sus lectores sobre qué pensar. En definitiva, un primer nivel
sobre la agenda setting nos lleva a registrar los temas cubiertos y un segundo nivel, framing
(encuadres periodisticos), que podria darnos referencias acerca de cémo estan interpretando

estos temas.

El marco analitico de esta investigacién parte de la posibilidad de que estos énfasis tematicos
puedan llegar a orientar la opinién publica hacia los temas sobre los que se piensa y habla,
especificamente durante las campafias electorales. No se trata de un proceso inmediato o

automatico, sino mas bien uno con niveles de influencia.

La agenda setting afirma un efecto causal de la informacién publicada por medios sobre el

publico; sin embargo, sus autores mas emblematicos, McCombs y Shaw, aclaran que no se

! Existe un gran nimero de investigaciones empiricas, realizadas especialmente durante las campafas electorales
estadounidenses, que dan cuenta de cémo los medios pueden influir en la agenda publica. Algunas de estas son:
- Shaw, Donald y Maxwell McCombs (1997). The Emergence of American Political Issues, St (Minesota), Wet.
- Weaver, David, Doris Graber, Maxwell McCombs y Chaim Eyel (1981). Media Agenda-setting in a
Presidential Election: Issues, Images and Interest (Connecticut), Greenwood.
- Winter, James y Chaim Eyal (1981). “Agenda-setting for the civil rights issue”, Public Opinion Quarterly,
45, pags. 372-383.
- Soroka, Stuart N. (2001). “Media, public opinion, and foreign policy”, ponencia presentada a la
Asociaciéon Americana de Ciencia Politica, San Francisco.




, . . , .2 . .
trata de un regreso a /a feoria de la aguja hipodérmica”. Es decir, no es la vuelta a la idea de que los
medios son todopoderosos y que el publico es pasivo respecto a la informacién que recibe.
Mas bien se trata de un proceso de seleccion de informacién que pasa por la construccion de

imagenes de la realidad.

Para explicar este proceso, McCombs y Shaw (2004) retoman la tesis de Walter Lippmann’ en
la cual establece que la opinién publica responde no al entorno sino al pseudo-entorno
construido por los medios de comunicacion. Es decir, los medios son puentes entre el mundo
real y las imdgenes que las personas se hacen de éste en su cabeza. Al conjunto de estas

imagenes se le llama pseudo- entorno pues siempre sera parcial en relacion a la realidad.

McCombs explica que no se trata de que las noticias sean inventos de los periodistas pues “el
periodismo es una actividad empirica, que se basa en observaciones verificables”; mas bien, frente a la
cantidad de hechos disponibles para ser seleccionados como noticias, los periodistas escogen

unicamente algunos basados en normas profesionales.

La vinculacién entre informacion publicada y la opinion del publico se materializa en una
correlacién entre la agenda mediatica y la agenda del publico. Es decir, los temas mas
destacados en los medios pueden llegar a ser, con el tiempo, los temas mas importantes para

los consumidores de esa informacion.

Ahora, scomo funciona el establecimiento de la agenda? Para responder a esta pregunta es
necesario tener en cuenta que este proceso esta determinado por una dimension temporal de
los efectos. Es decir, a diferencia del planteamiento de /a feoria de la agwja hipodérmica que
planteaba un efecto inmediato en las audiencias, el establecimiento de la agenda considera que
la influencia de los medios en el publico se da como resultado de un proceso complejo,
progresivo, y en donde intervienen variables como las caracteristicas de los mensajes e incluso

, . . . . ., 4
las caracteristicas de los receptores o de los mismos medios de comunicacién™.

2 Para mayor informacién puede consultarse Ochoa (2000).
3 Walter Lippmann publica su tesis en el libro La Opinién Publica en 1922, en donde establece que los medios

informativos determinan los mapas cognitivos que nos hacemos del mundo.

4 De quienes reciben la informacion, en este caso, el publico.




Bajo esta perspectiva, la atencion se dirige a temas u objetos’ sobre los que se tiene una opinioén,
pero ademas sobre los atributos de estos mismos. Aunque se reconoce la importancia de este
segundo nivel de influencia, dado que esta investigacion tiene como base un primer estudio
sobre la agenda tematica o agenda setting de los medios impresos al proceso electoral 2009°, en
esta ocasion también se va a retomar el primer nivel de analisis; es decir, se dard cuenta sobre
los temas que aparecieron en cuatro medios impresos de El Salvador durante la campafa

electoral 2012.

2. Aspectos metodolégicos del estudio

Se realiz6 un monitoreo de las noticias publicadas entre 11 de noviembre de 2011 (dfa en que
comenzé oficialmente la campana electoral) al 11 de marzo de 2012 (dia de las elecciones para

diputados y concejos municipales) en cuatro medios impresos con ediciones diarias:

® [.a Prensa Grafica (LPG),
e FEl Diario de Hoy (EDH),
e Diario Co Latino (DCL); y
e Diario El Mundo (DEM)’

De toda la informacién publicada se registré tnicamente el contenido informativo vinculado a
lo electoral a partir de cuatro géneros periodisticos (notas periodisticas, entrevistas, reportajes y
crénicas o semblanzas) publicados en las secciones de politica, economia, municipalismo o
pais, etc.” La observacién de las noticias se elaboré a partir de una hoja de registro’ dividida en

tres categorias:

5 Para McCombs (2004) el oljefo es esa cosa hacia la que dirigimos nuestra atencién o la cosa sobre la que tenemos
una actitud o una opinion.

6 Véase: Miranda Duke (2009) “Medios y camparia electoral 2009, Monitoreo de la Prensa Escrita”.

7 En el caso de El Diario Co Latino y Diario El Mundo si bien son ediciones diarias debe aclararse que los
domingos no circulan. Ademads, son ediciones con menor numero de paginas.

8 El analisis de los datos se realiz6 con el programa SPSS 18.

% En los anexos de este estudio puede verse la hoja de registro de las noticias. Se tomé6 como base los principales
elementos de la hoja usada durante el registro realizado en el marco de las elecciones del 2009. Sin embargo, con




a) Datos generales. Se exploran los aspectos relacionados con la identificaciéon de las
notas electorales tales como:
® Fechade publicaciénm,
® DPeriddico,
e Titular,

® Género periodistico,

b) Importancia de Ia noticia. Se exploran los aspectos que permitirian identificar la
importancia de la noticia publicada en el mismo medio y en relacién a otros medios, asi
como:

® Ubicacion de la noticia en el peridédico (dada por seccion en la que se ubica),
® LExtension,

® DPortada,

® Madera,

e Numero de fuentes consultadas

¢) Aspectos que aborda Ia noticia. Se exploran los temas propios de la realizacién de
las elecciones. Entre estos se encuentran:
® Tipo de eleccion,
® Partido mencionado,
® Actividades partidarias,
® Planes de gobierno,
® Gestion electoral,
® Tematica electoral,
® Actores vinculados a la gestion electoral,

® Encuesta publicada.

el objetivo de profundizar en la caracterizacion se la cobertura periodistica se incluyeron algunas variables como el
numero y el tipo de fuentes.

10 Para el analisis se agruparon las fechas de publicacién en 17 semanas que cubren del 11 de noviembre al 11 de
marzo.




Griafico 1.

Variables analizadas en el estudio

Fecha de publicacion

Periodico
DATOS GENERALES
Titular

Géneros periodisticos

Ubicacion de la noticia

Extension
IMPORTANCIA DE

LA NOTICIA Portada

REGISTRO DE Madera

NOTICIAS

Numero de fuentes

Tipo de eleccidn
Partido mencionado

Actividades partidarias

ASPECTOS QUE ABORDA Planes de gobierno
LA NOTICIA

Gestion electoral

Tematica electoral

Actores mencionados

Encuestas

Fuente: Elaboracién propia.




3. Datos generales de la cobertura periodistica

En total se registraron 1,935 notas electorales de las cuales la mayorfa fueron publicadas en el
Diario El Mundo con 604 (31.2 %), seguida por El Diario de Hoy con 566 (29.3%), La Prensa
Grafica con 498 (25.7%) y finalmente Diario Co Latino con 267 (13.8%).

Cuadro 1.
Noticias publicadas, segun periédico

(11 de noviembre de 2011 al 11 de marzo de 2012)

Periédico consultado Frecuencia Porcentaje

La Prensa Grafica 498 25.7
El Diario de Hoy 566 29.3
Diatio Co Latino 267 13.8
Diario El Mundo 604 31.2
Total 1,935 100.0

Fuente: Elaboracién propia.

Los datos del Cuadro 1 muestran que pese a que el Diario El Mundo es un medio
relativamente mas pequefio', en relacién a Bl Diario de Hoy y La Prensa Grafica, publicé mas
noticias que estos dos ultimos. Es decir, en el contexto de las elecciones de 2012, el Diario El

Mundo fue el medio impreso con mayor nimero de publicaciones electorales, seguidas por

LPG y EDH; y finalmente, Co Latino.

Ahora bien, en comparacién con el registro electoral elaborado en el 2009, los datos muestran

que La Prensa Grafica y Diario Co Latino redujeron proporcionalmente su produccién

11" Mas pequefio en términos del nimero de paginas.
12 De acuerdo al estudio de cobertura de las elecciones del afio 2009, el nimero de publicaciones para ese periodo
fue de 3,168; mientras que en el 2012 fue 1,935.




periodistica electoral, mientras que Diario E1 Mundo aumenté. El Diario de Hoy, por su parte,

mantuvo una cobertura similar de eleccidn a eleccion.

Griafico 2.
Noticias publicadas, segun periédico

en los procesos electorales de 2009 y 2012

2009 m 2012

32.2 31.2

29.3

Porcentajes

La Prensa Grafica El Diario de Hoy Diario Co Latino Diario El Mundo

Fuente: Elaboraciéon propia.

El grafico 2 muestra la cobertura en la eleccién de 2009 (con un total de 3,168 notas) y la
eleccion de 2012 (con 1,935 notas), pero ¢qué pudo haber influido para que haya aumentado
en unos y en otros haya disminuidor Si se toma en cuenta que en el 2009 se elegian a
diputados, concejos municipales y ademas al Presidente y Vicepresidente de la Republica se
entiende que a partir de la importancia de esta eleccion tanto La Prensa Grafica como Diario

Co Latino pudieron haber valorado una mayor cobertura en el 2009.

10
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3.1. Extension de las noticias y género utilizado

Uno de los aspectos que caracteriza la cobertura es el espacio asignado a cada nota; es decir, la
extension de la publicacion. Se parte del hecho de que una informacién desarrollada en una
nota completa pudiera ofrecer mas elementos para comprenderla que una que aparezca en un

13
recuadro °.

a) Nota completa: Las notas que responden las preguntas del modelo de la piramide
invertida: quién, cuando, como, qué y por qué; y que ademas, contaba con al menos un

titular y un cuerpo.
b) Breve: Las notas redactadas en pequefios parrafos en los que aparecia una informacion

resumida y que por lo general aparecian agrupadas junto a otras.

El cuadro 2 aparecen las notas electorales publicadas en los cuatro medios segun el espacio
asignado (notas completas o breves). En total se registraron 1548 (80%) notas completas y 387

breves (20%). En términos generales, hubo un predominio en el uso de las notas completas.

Cuadro 2.

Espacio asignado, segiin periédico

Espacio La Prensa El Diario Diario Diario
asignado Grafica de Hoy Co Latino El Mundo
Nota 407 429 250 462 1,548
completa (81.73%) (75.80%) (93.63%) (76.49%) (80%)
91 137 17 142 387
Breves
(18.27%) (24.20%) (6.37%) (23.51%) (20%)
498 566 604 1,935
Total 267 (100%)
(100%) (100%) (100%) (100%)

Fuente: Elaboraciéon propia.

13 Ver ejemplos en la seccién de anexos.
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Al analizar las notas relacionadas a planes de gobierno, segun el espacio asighado (nota
completa o breve), el registro muestra que en el caso de las notas completas las propuestas
predominantes son los relacionados a planes de gobierno que abordan la descentralizacion y el

desarrollo local; seguido por violencia y homicidios; y la infraestructura respectivamente.

Por otro lado, las notas breves abordan proporcionalmente mas a los planes sobre
infraestructura; seguido por descentralizaciéon y desarrollo local; y violencia y homicidios

respectivamente.

Cuadro 3.

Espacio asignado, segun plan de gobierno

et 1o el Nota completa Breves
F

Politica econémica 27 8.26 5 8.20
Empleo 16 4.89 5 8.20
Genero 12 3.67 3 4.92
Infraestructura 41 12.54 11 18.03
Educacion 20 6.12 4 6.56
Desarrollo Sostenible 18 5.50 2 3.28
Vivienda 5 1.53 1 1.63
Salud 13 3.98 4 6.56
Descentralizaciéon y Desarrollo

72 22.02 7 11.48
Local
Violencia y homicidios 48 14.68 6 9.84
Reforma del Estado 4 1.22 0 0.00
Migracion 2 0.61 0 0.00
Narcotrafico 0 0.00 1 1.63
Reformas electorales 1 0.30 0 0.00
Otros 48 14.68 12 19.67
Total 327 100.00 61 100.00

Fuente: Elaboracién propia.

12
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Si se toma en cuenta que fueron elecciones para concejos municipales y diputados, no resulta
sorpresivo que sean los planes de gobierno sobre estos temas de interés territorial los que
hayan recibido mayor cobertura en cuanto a asignaciéon de espacios, tanto en notas completas

como en breves.

3.2. Produccion de noticias

La produccién periodistica se analizé a partir del registro de noticias electorales a lo largo de 17
semanas (del 11 de noviembre del 2011, hasta el 11 de marzo de 2012). Las semanas se

distribuyeron de la siguiente forma:

a) Semana 1, (11 al 20 de noviembre de 2011).

b) Semana 2, (21 al 27de noviembre de 2011).

¢) Semana 3, (28 de noviembre al 4 diciembre de 2011).
d) Semana 4, (5al 11 de diciembre de 2011).

e) Semana 5, (12 al 18 de diciembre de 2011).

f) Semana 6, (19 al 25 de diciembre de 20121).

2) Semana 7, (26 diciembre de 2011 al 1 de enero de 2012).
h) Semana 8 (2 al 8 de enero de 2012).

1) Semana 9 (9 al 15 de enero de 2012).

j) Semana 10 (16 al 22 de enero de 2012).

k) Semana 11 (23 al 29 de enero de 2012).

)  Semana 12 (30 de enero al 5 de febrero de 2012).

m) Semana 13 (6 al 12 de febrero de 2012).

n) Semana 14 (13 al 19 de febrero de 2012).

0) Semana 15 (20 al 26 de febrero de 2012).

p) Semana 16 (27 de febrero al 4 de marzo de 2012).

q) Semana 17 (5 al 11 de marzo de 2012).

13
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La produccion periodistica a lo largo de la campafia muestra, en general, que los medios de
comunicacién monitoreados mantuvieron un comportamiento similar. En la medida avanzé la

campana, la publicaciéon de notas electorales fue incrementando.

Griafico 3.
Semanas en las que se publicaron las notas, segun periodicos

(11 de noviembre de 2011 al 11 de marzo de 2012)

Numero de notas
w D (O]
o o o
1 1 1

N
o
I

Fuente: Elaboracién propia.

El Grafico 3 muestra que entre la semana 7 y la 14 (finales de noviembre hasta mediados de
febrero) se registré un incremento en la produccion, algo que sucede en un contexto marcado

por dos hechos:

En el plano legislativo, la discusion gird en torno a la reforma al Cédigo Electoral para aplicar
la sentencia de la Sala de lo Constitucional de la Corte Suprema de Justicia (CSJ) que establecia
el voto por persona. Este hecho marcé la agenda mediatica durante la mayor parte de la

campana.

14

~=
—



En lo referente a la gestion electoral, la cobertura fue entorno a la discusiéon encabezada por
los magistrados del Tribunal Supremo Electoral (TSE) respecto a la contratacion de la empresa
que desarrollarfa una campafia de informacién sobre como votar. El impase para contratar a la

empresa fue superado en febrero, pocas semanas antes de las elecciones.

3.3. Las principales maderas electorales en los medios

Uno de los aspectos que ayudan a dimensionar la priorizaciéon que los medios hacen en la
tematica electoral puede observarse a través de las maderas o el titular principal en cada
edicion. Las maderas o titulares principales muestran, entre otros aspectos, la importancia que

. . -, 14
el medio da a esa informacién .

De 1,935 notas periodisticas, los medios publicaron unicamente 56 (2.9%) maderas electorales,
de las cuales 19 fueron de Diario El Mundo, 15 de La Prensa Grafica, 14 de El Diario de Hoy
y 8 del Diario Co Latino.

Cuadro 4.

Espacio asignado, segun plan de gobierno

¢La madera del periédico

Periodico consultado es un tema electoral?

La Prensa Grafica 15 483
El Diario de Hoy 14 552
Diario Co Latino 8 259
Diario El Mundo 19 585
Total 56 1,879

Fuente: Elaboracién propia.

14 Una de las expresiones de maxima jerarquizacién de la informacién en cada edicién.

15
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Para conocer con mayor precision los temas que fueron maderas en cada medio se registraron
los 56 titulares y posteriormente se clasificaron a partir de su contenido electoral de la siguiente

forma:

»  Gestion del Tribunal Supremo Electoral: Referidas a las atribuciones del TSE establecidas en

el Codigo Electoral, especialmente su papel durante las campafias electorales.

»  Desarrollo de la competencia: Aquellas actividades y eventos que se desarrollan durante las
campanas electorales, por ejemplo, giras, mitines, alianzas entre partidos o sectores,

inicio y cierre de campafia, etc.

» En torno a las reformas electorales: Reformas y contratreformas electorales impulsadas a
partir de las sentencias de inconstitucionalidad emitidas por la Sala de lo Constitucional

de la Corte Suprema de Justicia.
»  Candidatos: Titulares que hacen referencia a los aspirantes a diputados y concejos
municipales; sea la eleccion, presentacion o declaraciones dadas por estos en el marco

de la competencia.

»  Violencia electoral: Conductas violentas por patte de los partidos, candidatos y

simpatizantes que tienen un origen electoral.

»  Encuestas: Sondeos de opinién publica sobre la intencién de votos.

»  Propuestas de gobierno: Hacen referencia a los programas de gobierno o a propuestas de

parte de los partidos o los candidatos.
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Cuadro 5.

Contenidos de las maderas, segtun periédico

Periodico

Tematica abordada

Encuestas 6 4 - 2 12
Desatrrollo de la competencia 3 2 4 4 14
Candidatura 2 - - 2 4
Violencia electoral 2 1 - 2 5
Gestion del TSE - 7 3 9 18
En torno a las reformas electorales 2 - - - 2
Propuesta de gobierno - - 1 - 1
Total 15 14 8 19 56

Fuente: Elaboracién propia.

En el Cuadro 5 se clasifican las maderas tomando en cuenta la tematica electoral. Los datos
muestran que la gestion del TSE, seguida por las actividades que se desarrollan en la competencia y las
encuestas, fueron los temas que aparecieron en las maderas. En este sentido, las maderas
muestran que tres instituciones del sistema politico salvadorefio se ubicaron en el centro de la
cobertura mediatica: el Tribunal Supremo Electoral, los partidos politicos y las encuestas de

opinién publica.

Al observar las maderas segun el periédico, La Prensa Grafica publicé mas titulares referentes
a sus propias encuestas, reforzando una doble funcién: la informativa y ademas la de fuente de

estadisticas ya que este medio cuenta con su propia casa encuestadora (LPG-Datos).

Por su parte, la apuesta editorial de Diario El Mundo, El Diario de Hoy y el Co Latino
estuvieron centradas en la gestion del Tribunal Supremo Electoral, especialmente en relacion al

retraso en la adjudicacién de la empresa que llevaria a cabo la campana de divulgacion.
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4. Aspectos abordados en la cobertura periodistica

Para conocer qué aspectos de la informacién fueron mejor ponderados por los cuatro medios
analizados se elabor6 una serie de categorfas y sub categorias siguiendo la tematica electoral
(incluyendo la discusiéon en torno a las reformas electorales) y los actores politicos en ese
entorno: tipo de eleccién, partido mas noticiable, actividades electorales de los partidos y sus
candidatos, cobertura de las encuestas y cobertura de planes de gobierno. En los siguientes

parrafos de este apartado se describira la cobertura en relacién a estas tematicas.

4.1. Tipo de eleccion

El 11 de marzo se celebraron diferentes tipos de eleccién (para concejos municipales,
diputados de la Asamblea Legislativa y diputados al Parlamento Centroamericano —
PARLACEN-; sin embargo, la cobertura periodistica no reflejé una distinciéon entre estas. De
hecho, la mayorfa de notas se refirieron a “la elecciéon del 11 de marzo en general”. En el

Cuadro 6 se detallan las publicaciones segun el tipo de eleccion a la que hacen referencia.

Cuadro 6.

Noticia, segtn tipo de eleccion

ipo de eleccion Frecuencia Porcentaje

Diputados 366 18.9
PARLACEN 1 0.1
Concejo municipal 571 29.5
Todas en general 868 44.9
Ninguna 129 6.7
Total 1,935 100.0

Fuente: Elaboracién propia.
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El monitoreo mostrd que el 44.9 por ciento de la cobertura hizo referencia a todas en general;
es decir, la mayoria de noticias abordaron el tema electoral sin especificar ningun tipo de

eleccion en particular.

En segundo lugar, aparecen las elecciones para concejos municipales con el 29.5 por ciento;

mientras que en tercer lugar con el 18.9 por ciento para diputados.

4.2 Partido politico m4s noticiable”

El partido que recibié una mayor cobertura por parte de los medios impresos fue el partido
oficial (FMLN), seguido por ARENA, CN, PES y CD respectivamente. Pese a que hubo 9

. 16 - . . .,
partldos inscritos en la COl’antCﬁCIa, el resto apenas apareao en las notas.

Al analizar la cobertura de los partidos segun el medio, el registro muestra que si bien La
Prensa Grafica, Diario El Mundo y Diario Co Latino concedieron mas notas al FMLN lo
hicieron de manera diferenciada. La asignaciéon de notas al FMLN y ARENA fue mas
equilibrada tanto en La Prensa Grafica como en el Diario El Mundo y El Diario de Hoy; en el

caso del Diario Co Latino se mostrd una clara orientacion de la cobertura hacia el FMLN.

15 Unicamente se toma en cuenta el registro de las notas que hicieron referencia a un sélo partido, es decir se
dejaron de lado las notas que hacfan referencia a mas de dos o tres partidos, en su caso, se hablaba de todos en
general.

16 Nueve partidos politicos inscritos oficialmente en el Tribunal Supremo Electoral (TSE) durante la competencia
electoral del 2012: Alianza Republicana Nacionalista, ARENA; Cambio Democratico, CD; Concertacion
Nacional, CN (antes Partido de Conciliacién Nacional, PCN); Fraternidad Patriota Salvadorefia, FPS; Frente
Farabundo Marti para la Liberaciéon Nacional, FMLN; Gran Alianza por la Unidad Nacional, GANA; Partido
Nacional Liberal, PNL; Partido de la Esperanza, PES (antes Partido Democrata Cristiano, PDC); Partido Popular,
PP.
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Cuadro 7.

Asignacion de notas a cada partido, segun periédico

Partido
Total

Politico

ARENA 50 89 20 87 247
FMILN 65 87 104 89 345
CD 11 17 7 10 45
PDC (PES) 24 42 7 16 89
PCN (CN) 23 42 5 26 96
GANA 28 37 9 28 102
PNL 2 2 1 3 8
Fraternidad Patrita Salvadotefio 2 4 0 4 10
Partido Popular 16 5 5 11 37
Independientes 11 21 18 15 65

Fuente: Elaboracién propia.

Para conocer la cobertura hacia los partidos politicos de eleccién a eleccién, se retomé el
registro de notas del el 2009 y del 2012 (Tomando en cuenta unicamente los partidos que

compitieron en ambas elecciones).
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Cuadro 8.

Notas asignadas a los partidos, segtin elecciéon

Periodo electoral

Partido

Politico Frecuencia Porcentaje Frecuencia Porcentaje
ARENA 478 38.6 247 30.0
CD 34 2.7 45 5.5
CN/PCN 132 10.7 96 11.7
FMLN 516 41.8 345 42.0
PES/PDC 77 6.2 89 10.8
Total 1,237 100.0 822 100.0

Fuente: Elaboracién propia.

A lo largo de los dos periodos electorales el partido FMLN es el mas mencionado en sus
noticias electorales (41.8% y 42% del total), seguido del partido ARENA (38.6% y 30%).
Ambos partidos mayoritarios concentran entre el 70 y 80 por ciento de las noticias en los dos

petiodos electorales monitoreados.

4.3. Actividades de los partidos politicos y los candidatos

La cobertura de los medios a las actividades realizadas durante la campafia electoral de 2012
estuvo centrada principalmente en las giras de los candidatos y de los mismos partidos con el
35 %, seguida de la eleccion de candidatos (16%), el inicio de las campafas (15%) y la

participacion en foros o conferencias (15%).
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Griafico 4.

Actividades electorales de los partidos o candidatos
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Fuente: Elaboracién propia.

Al analizar las notas sobre giras concretamente se observa que, por lo general, estas hacfan
referencia a caravanas que tanto candidatos como partidos politicos realizaron a nivel

territorial, sin que ello implique mayor descripcion del hecho.

4.4. Cobertura de Ias encuestas

Al igual que en afios anteriores, durante la campafia electoral del 2012 los medios impresos
publicaron notas sobre resultados de encuestas de opiniéon. En el Grafico 5 se registra la

recurrencia de las notas sobre encuestas publicadas a lo largo del perfodo monitoreado'”.

17 (LPG-Datos; JBS Opinién Publica; Mitosfsky; Centro de Investigacion de la Opinién Puablica Salvadorefia,
CIOPS de la Universidad Tecnoldgica; y el Instituto Universitario de Opinion Publica de la UCA, IUDOP.
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Grafico 5.
Encuestas publicadas, segiin semana en la que se publicé

(11 de noviembre de 2011 al 11 de marzo de 2012)
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Fuente: Elaboracién propia.

De 52 notas, se publicaron 15 notas de encuestas de LPG Datos y JBS. Ambas fueron las
encuestas mas publicadas entre el 23 de enero y el 6 de febrero de 2012. Le siguieron
Mistosfsky con 7 y la Universidad Tecnoldgica con 6 notas. De estas tltimas dos, la primera
con mas publicaciones durante la segunda quincena de febrero, mientras que la segunda con

mas notas a finales de enero.

Por otro lado, al analizar las noticias que hacen referencia a alguna de las casas encuestadoras
se registra que LPG- Datos y JBS (Diario de Hoy) fueron las mas transmitidas, algo que no
sorprende si se toma en cuenta que ambas son publicaciones exclusivas de La Prensa Grafica y

El Diario de Hoy, respectivamente.
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Cuadro 8.

Noticias que hacen referencia a una encuesta

Encuestadora Frecuencia

IUDOP 3
Universidad Tecnolégica 6
LPG Datos 15
Mitosfsky 7
JBS 15
Otras 4
Todas 2
Total 52

Fuente: Elaboracién propia.

Si bien en términos de cantidad no son significativas (De 1,935 publicaciones, s6lo 52 hacian
referencia a encuestas), los resultados reiteran una relacién entre las organizaciones que
realizan las encuestas y los medios de comunicacién'®. Aunque la vinculacién no es la misma en
todos los casos, existe una relacion que parece sostenerse de eleccion tras eleccidn; y que

reitera a los wedios de comunicacion como mediadores y como productores de la informacion politica; pero

también como actores politicos.

Si bien durante los procesos electorales se ha concebido a los medios como “mediadores” de la
informacion politica (en este caso sobre las ofertas programaticas entre candidatos- partidos y

los votantes), el monitoreo muestra que ademas son fuentes de informacion.

En los ultimos procesos electorales se han divulgado, con mayor regularidad, resultados de
encuestas que dan razon de los niveles y la evolucion en el apoyo hacia los partidos y los

candidatos. En este sentido, proporcionan informacién quienes a través de una especie de

18 Ta Prensa Grafica publica LPG-Datos, JBS Opinién Publica publicada por El Diario de Hoy, la empresa
consulta Mitosfsky publicada por Telecoorporacién Salvadorefia (canal 2,4 y 6) y el Centro de Investigacion de la
Opinién Puablica de El Salvador (CIOPS) publicada en el canal 33 propiedad de la Universidad Tecnoldgica.
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mecanismo de retroalimentacioén les permite orientar o reorientar su campafa con el objetivo

de captar mas votos.

Pero, ademas, dan razén de una funcién de mediacion de cara a los votantes. Es decir,

trasladan informacion sobre las demandas de los ciudadanos hacia los candidatos y partidos.

Ahora bien, los medios, y mas especificamente los monitoreados en esta investigacion, son por
naturaleza “empresas mediaticas” que tienen intereses particulares. Hs precisamente esta
realidad la que tiene implicaciones politicas mas alla de una estricta mediacion. “Las empresas
mediaticas tienen su agenda noticiosa y mediante un proceso de agenda setting tratan de influir

en lo que hablan, y sobre lo que deciden, el demos y los politicos” (Artiga. 2004:280).

4.5. Plan o programas de gobierno

Durante las campanas electorales uno de los temas que suelen aparecer con mayor frecuencia
en las coberturas periodisticas son los planes o programas de gobierno'. A través de las
noticias, entre otros medios, éstos se difunden y llega a los potenciales votantes. La
importancia de la cobertura a las ofertas programaticas radica precisamente en este
componente comunicacional. Es decir, en la posibilidad de que las ofertas de gobiernos lleguen

a los votantes.

Para monitorear la cobertura de los planes se establecieron 12 opciones de respuesta, tomando
como referencia las materias mas recurrentes en los programas de gobierno; ademas de la

opcidn “otros” en la que se agruparon las que fueron mencionadas una sola vez.

19 Aunque programa y plan de gobierno hacen referencia a dos niveles de propuestas, para esta investigacion
ambos términos se usardn indistintamente para hacer referencia a las ofertas de politicas que los candidatos y los
partidos difunden durante las campafias electorales con el objetivo de ganar votantes.
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Cuadro 9.

Plan de gobierno

Plan de gobierno Frecuencia Porcentaje

Politica econémica 32 8.2
Empleo 21 5.4
Género 15 3.9
Infraestructura 52 13.4
Educacion 24 6.2
Desarrollo sostenible 20 5.2
Vivienda 6 1.5
Salud 17 4.4
Descentralizacién y desarrollo local 79 20.4
Violencia y homicidios 54 13.9
Reforma del Estado 4 1.0
Migracion 2 0.5
Otros temas 62 16.0
Total 388 100.0

Fuente: Elaboracién propia.

En total se publicaron 388" noticias sobre planes de gobierno, de las cuales la mayorfa hacfan
referencia a propuestas sobre descentralizacién y desarrollo local (20.4%); seguida por el tema
de violencia y homicidios (13.9 %), infraestructura (13.4%); y en cuarto lugar politica

econémica (8.2).

Cabe senalar que dado que se trata de una eleccién para concejos municipales (ademas de
diputados) y eso podria haber influido en los énfasis de los planes de gobierno. Tanto en el
caso de los planes sobre la descentralizaciéon y desarrollo local, como en el caso de la
infraestructura son temas que por lo general son mas enunciados en elecciones para elegir

gobiernos municipales.

20 Representa el 20 por ciento del total de las publicaciones (1,935 noticias registradas).
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4.6. Fuentes de informacion

En términos periodisticos las fuentes de informacién son el medio para acceder a la materia
prima (informacién) que sera procesada y divulgada como una nota. Este proceso supone
seguir un método que parte del supuesto de que Zoda informacion tiene que ser contrastada antes de ser
publicada’ . En ese sentido, 2 mayor niimero y variedad de fuentes consultadas mejor informado

estara el lectot.

Cuadro 10.

Numero de fuentes consultadas por nota

Fuentes consultadas Frecuencia Porcentaje
Una fuente 908 47%
Dos fuentes 390 20%
Tres fuentes 161 8%,
Mas de tres fuentes 105 50,
Ninguna fuente 371 20%
Total 1,935 100%

Fuente: Elaboracién propia.

Respecto al nimero de fuentes consultadas, en general, la mayoria de notas publicadas por los
cuatro periddicos (el 47%) aparece con una sola fuente. En segundo lugar, las notas con dos
fuentes (20%), y con la misma recurrencia el registro muestra que las notas en las que no

aparecia ninguna de las fuente consultada (20%).

2! Se ofrecen diferentes puntos de vista de un hecho o evento en particular.
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Consideraciones finales

¢Cuales fueron los temas que estuvieron en la agenda mediatica durante las elecciones de
marzo del 2012? En general, el monitoreo muestra que pese a que el Diario El Mundo es un
medio con menor numero de paginas en relaciéon a El Diario de Hoy y La Prensa Grafica, éste
publicé mas noticias. Es decir, en el contexto de las elecciones de 2012, el Diario E1 Mundo
fue el medio impreso con mayor nimero de publicaciones electorales, seguidas por LPG y
EDH; y finalmente, Co Latino. De alguna forma este hallazgo muestra un interés mas evidente

por cubrir la tematica electoral.

Por otro lado, 1a cobertura se caracterizé a partir del tipo de eleccidn; es decir, que fueran para
elegir concejos municipales y diputados pudo haber influido en que se haya abordado mas lo
vinculado al desarrollo territorial como planes de gobierno sobre descentralizacion, por
ejemplo. El 80 por ciento de las publicaciones que aparecieron en notas completas hacian
referencia a esta tematica. Este hecho marca una diferencia importante en relaciéon a la
cobertura en elecciones general (2009) en donde el énfasis estuvo en los planes que hacian

referencia a la generacion de empleo y la politica econémica en general.

Ahora bien en cuanto a planes de gobierno propiamente, cabe sefialar que ademas del tema de
descentralizacion y desarrollo local e infraestructura, los planes de gobierno con mas cobertura
mediatica son violencia y homicidios; ademas, de politica econémica. Un hallazgo que también
se plasmoé en la cobertura de estos cuatro medios durante la campafia electoral del 2009. Esto
muestra algin interés por mantener la tematica en la agenda mediatica durante los procesos
electorales. Sin embargo, con ello también se plantea una pregunta y con ello una linea de
investigacion a futuro, ¢quién establece esta agenda mediatica? ¢Es una linea editorial o viene

dada por el énfasis que los partidos politicos hacen durante sus campafias electorales?

En cuanto a la produccion periodistica, a lo largo del periodo observado, el registro muestra

que los cuatro medios mantuvieron un comportamiento mas o menos similar. En la medida se
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acerco el dia de las elecciones, hubo mas notas publicadas. Sin embargo, el Diario Co Latino y
la Prensa Grafica disminuyeron sus publicaciones electorales en la semana 16 (del 27 de
febrero al 4 de marzo de 2012) y volvieron a aumentar una semana antes del dia de las

elecciones.

Respecto a las maderas o titulares principales, el monitoreo revela que la gestion de/ TSE, seguida
por las actividades que se desarrollan en la competencia y las encuestas fueron los temas con mas
maderas. Este dato ubica a tres instituciones del sistema politico salvadorefio en el centro de la
cobertura mediatica: el Tribunal Supremo Electoral, los partidos politicos y las encuestas de
opinién publica. Aunque en diferentes niveles, las tres son importantes pues de su desempefio,

entre otros aspectos, se desliga alguna legitimizacion en el proceso electoral salvadorefio.

En detalle se hace énfasis en titulares que dan razén del desempefio del tribunal electoral, asi
como el como el desarrollo de la competencia. En el caso del TSE, por lo general, alusivas a
fallas en el conteo de votos o atrasos en la ejecuciéon de campanas de informacion. En el caso

de las encuestas, muestran la intencién del voto en diferentes momentos.

La Prensa Gréfica resulté el medio con mas maderas sobre encuestas. Por su parte, la apuesta
editorial del Diario E1 Mundo, El Diario de Hoy y el Co Latino estuvo centrada en la gestién
del Tribunal Supremo Electoral, especialmente en relacion al retraso en la adjudicacion de la

empresa que llevaria a cabo la campana de divulgacion.

Por otro lado, cabe sefialar que al igual que en el 2009, de dos de los cuatro medios impresos
cuentan con sus propias encuestas. Tal y como se plante6 en parrafos anteriores, esto los ubica
como fuentes de informacion, ademas de mediador de la informacion; y con ello, se refuerza la
idea de que ademas de medios son actores politicos que desempefian una funcién de

mediacion, formadores de opinion y legitimadores del sistema politico democratico.
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En relaciéon al partido mas noticiable, al igual que en el monitoreo realizado en el 2009, el que
recibi6 una mayor cobertura fue el FMLN, seguido por ARENA, CN, PES y CD
respectivamente. Si bien hubo nueve partidos inscritos oficialmente en la competencia, el
énfasis estuvo centrado en cinco y, con mayor notoriedad, en los dos mayoritarios (en
términos de votos y representacion legislativa). Esto lleva a plantear una cobertura desigual

entre los partidos.

Estos énfasis dan razén de un tipo de cobertura mediatica en el marco de las elecciones 2012;
pero mas alla, esta seleccion se refleja una agenda mediatica podria haber tenido algin tipo de
influencia en la opinién sobre lo que los ciudadanos pensaron como importante en este
contexto. Algo que plantea una linea de investigaciéon que es importante continuar, sobre la
base a la agenda tematica de los medios, ¢cudl es la priorizaciéon que hace los lectores sobre los
temas? Y mads aun, jcomo entienden lo que consideran importante? Estas, entre otras
preguntas, contribuyen al analisis de los medios de comunicacién como actores del sistema

politico salvadoreno.
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Anexo 1

Maderas electorales, segun perioédico

(11 de noviembre de 2011 al 11 de marzo de 2012)

Periédico Titulo Clasificacion

Crece intencion de votar por cara 6 Encuestas

ARENA lleva ventaja en alcaldias

Estrecha carrera electoral
Quijano 63.8% Handal 12.6%
LAPRENSA | ARENA se afianza arriba del FMLN

GRAFICA ARENA con ventaja en lucha Asamblea, intencion de voto subi6 5% desde dltima

encuesta
Comienza campafia para alcaldes 4 Desarrollo de la
Tension previo al dia de las elecciones competencia

En vilo debate Quijano-Handal

Calienta campafa Elecciones 2012

Hay 734 candidatos para la Asamblea 2 candidaturas

Mujeres con un tercio de candidaturas

Arrecia la violencia electoral 2 Violencia electoral

Continua polémica por pinta y pega

Magistrados TSE atacan a la Corte 2 Enfrentamientos

Sala CSJ desata enredo electoral institucionales

TSE asigna campafa sobre voto 1 Gestién electoral del
ISE

Fallas en la ubicacion de las sedes de voto residencial

TSE asignara la campafia a tres empresas 6 Gestion electoral del

TSE

TSE detectd fallos en ensayo electoral

Magistrados TSE destacan impacto de votar por cara
EL DIARIO

DE HOY

TSE decide que no dejara votar con DUI vencido

TSE da luz verde a campafia

Ventaja electoral del FMLN en Santa Ana 4 Encuesta

Salgado sigue en preferencia de los miguelefios
Quijano 52.8% Handal 14.3%
ARENA supera al FMLN en intencién de voto

Todos a votar 2 Desarrollo de la
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Polémicas en inicio de ruta a elecciones competencia

Pinta y pega en la capital ocasiona hechos violentos 1 Violencia electoral
Cédigo electoral avala uso de medios para difundir mecanismos de votacion 3 Gestion electoral del
El TSE continua el debate por adjudicar campafia informativa TSE

Partidos politicos no tendran prorroga para inscripcion

Buscamos que politicas se conviertan en leyes o leyes vigentes se cumplan: Norma 3 Propuesta de
DIARIO Guevara gobierno
CO LATINO | Schafik Handal anuncia reduccion del 10% de tasas municipales

Nuestra apuesta es que este pais avance sin tropiezos: Handal

Una bancada amplia no permitirda depender de diputados de derecha: FMLN 2 Desarrollo de la
Alcalde no tiene solvencia moral para cuestionar, dice Handal competencia
TSE aun no define cémo contatrd votos 9 Gestion del TSE

TSE imprimira 9.9 mill de boletas

Campafa educativa del voto en el limbo

Magistrados TSE aun sin acuerdo sobre campafia

El TSE imprimira 9.9 mill de papeletas

Exitosa prueba de transmision electoral en TSE

Recuperan $290 mil en multas a candidatos

Desplegaran 300 mil personas en elecciones

DIARIO 31 mil cambiaron su centro de votacion
EL MUNDO Deuda politica costara 8.9 mill al Estado 4 Desarrollo de la
RNPN reporta 141 mil DUI vencidos competencia

Hacienda pagara $8.9 millones a partidos

Campafia electoral inicia para diputados

ARENA adelante en intencién de voto 2 Encuestas

Encuestas prevén cerrada eleccion

Finaliza inscripcién de candidatos para 2012 2 Candidatos

Mil 200 candidatos buscan 262 alcaldias

El CAM y FMLN se enfrentan por “pinta y pega” 2 Violencia electoral

Funes pide a dirigentes acciones antiviolencia
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Ejemplos notas breves y completas

dorwes 15 de maco de 200
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Nacién : @LPGPolitica®

POLITICOS INVITADOS

IGLESIA EVANGELICA ORA HOY POR LAS
ELECCIONES DEL 11 DE MARZO

@ B movimeot Dia Nacional de Oracion ha pro-
praTado fan ) mafana un #eRio parz o par ke
comicas dal praximo 11 de marro. La actided esta
Oorieniada 2 desarolly Una reunion oon recreseniantss
de ndan s iglesas avangélces & d pals para oo
por ios heturos dputiadon, aicaldes y conceples gue
pobamarin en Ios prXEnGs es A0S, SegIn o0
municado de los organdadorm. La iglesin evangaiica
ez condormada por ceeca e 2.5 milones de orstancs
n o pas y por alo e ha by kado o avento 2 todos los
EpEamies polcon que gueran sty B puok de
encueniro serd FEFLDE a party de s O e b manana.

PARA IR A CONGRESO

PP DA RESPALDO A INICIATIAS SOCIALES
@ B Parsdo Populr (PF) do ayer o espaidararn
poliics: a varias inciatvas de raforman de ley o de
Creacin O NORTES QUE LN DOF oUW b
Asamthes Ligebeva difscsrms orpanimcionss socais,
El digesado y secretario genenal dal PP, Orlando Arsval,
0 gue s oompromets 8 impubsar in lamada "agenda
socal” que comprends nicialbvas eocarminadis en b
seguridad almertarn recurice, hidrens, pravencice y
miligacon de rempos. seguridad indnsial deoaps-
cidad entre oos. Artvaio reveld gue en los procimos.
dim ests orpung acones socaes. estarin fvands s
propusstin 2 b Asamtieg Legesatha pare s deouson
y bingueds de consense pna A sprchacitn

UESTOS MILITANTES
%g. FMLN FUERON Pllkﬁﬁﬂui
CON PROPAGANDA DE AREN :
Preaos mifastes S8 FMLN turton mlenids
ol martes pir la nache m:’:;ﬁ:;t::ﬁ
Heper dd A e 530 .
:-llwtw‘.ﬂl ﬂ'mmwliﬂﬁ*m

“El llamado a la po

blacion es que no se
va a poder usar celu-
lar n1 camara fotogri-

fica en ¢l momento

de estar ¢jerciendo

¢l sufragio en el ana-

quel. El elector solo
tiene que tener en sus

manos la papeleta
de votaciony ¢l

crayon en ¢l anaquel.”
'*%m.ﬂ lector
Pl ot it § 40 e o o
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pere ke

FMLN denunciaataque
consustanciatoxicaa
sedeenSanVicente

Los representantes efemelenistas sefialaron a
activistas de ARENA como los rmpum;lblm
del ataque, quienes rechazaron la acusacion.

Crciua ORI
deprrtamentasiDlaresss g dficecon

utoridades mumici-

paies del partido

FMIN en Rcoluc,

San Vicefte, defiun-

GATON ayel que Su-

puestos miitantes de ARENA es-

parcieron un polvo 1AXICo en los

altededotes de la alcaldia muni-

cipal ¥ la sede de su partido, ubi-

Gado en I3 esquina opuesta a2 &a

comuna, cuando se preparaban pa-

12 realiaar una visita G2 por s
e el centro de b ciudad

De acuerdo con agentes de

Policia que verificaron L denuncia,

efl el SUPUesto Haque Tesuitaron

con sintomas de intoxsGcibn cin-

co militantes efemelenistas y una

rados POrQue val & Perder™.

AgFe qie MOMentos despues
el hecho una activista de ARENA
Liegds al bugar ¥ se burid de lo que
hahia oourrido.

“Esto lo hicieron los de ARENA
para impedr que hiciéramos L
visita as por Qs porque
FPOYO Qe leNeNOS e MUY grande
¥ eslin desesperados.”

Destach qie Io grave de la -
TUACHON e Que Se PUSO en Tesgo
seguridad de todos los habitantes
del centro de R cindad y padida la
Folicia Nacional Civil ¥ 3 12 Fiscalia
Cefieral de 13 Repibiic que el
hecho fea esclarecido.

Sin emburgo, um brigda de
ARENA 2 bordo de una umidad de
perifoneo s dedicd durante horas
ad tir @ accin

Nifik Que refide en lazona

Balmore Escobar, concejl de @
Alcidia de Tecolug, 2% guré que
s 0 de L tarde el grupo de
militanies del FTMLN S encon-
traba reunido frente 2 b 2lcaida
omEndo COMeNzaron a SOt un
olor exi 70 Que les iTils Jos 008 ¥
L2 nariz, les afects la garganta y que
Prowocs wamilos e ios Gnoo aec-
tados, quienies fueton trastadados
hacia <l Hospital Santa Gertrodis
de San Vicente.

Escobar acuss difectamente 3
militantes del partido ARENA de
cometer [ a0cHn ¥ 2% pued que o
hiCieron porque “estin deSespe-

-

o -w(.‘IAI.T :r

El diputado de ARENA Donato
Vaquerano Segurd que Se trala de
un autoatentado con & intencibn
de desprestigar 3 su partido.

Agentes de L Policia cefraron el
perietro de L alaldia v la sde
el partidoefeme lenista porqueen
el Centro de i Gaille s encontré una
SUSIANCiA Que Se Sospechaba fine el
QEMECO Que Provocs el malestar
en los militintes.

Al CielTe dr 513 NOMA Se estaba
3 la espera de La Legaca de técniicos
de la Unidad de Medio Ambiente
e la PNC ¥ de Bomberos de San
Salvador para establecer el Hpo de
QEmECD que fue encoatrado.

mh :
Y 118

FOTD 3 LAY RENSA/WEN I NTTAR D

I estigacion. La polda encomsd rasses de poivo blanco del cual se sospecha
o i TN QU b Palia SO0 Lar ack 3 i sack del FMUN

~ INFORMESE EN LA WEB CON: ESPECIALES.LAPRENSAGRAFICA.COM/ 2012/ELECCIONES/ 0
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MAGISTRADO
DEL TSE

“El que vote por bande-
ra pierde la op idad
de votar por persona y

do por la g
también se apoya al
partido§ 9

ADVERTENCIA Funde y ANEP dicen que més personas quieren votar por rostros

Prevénalto costo politico

EXHORTACION Piden asistir o los umos
Iglesias evangélicas
llamana votar por rostros

SUGANATESAT

Pastores y lideres evange-

hros a u;hrkr-
cer el sufragio este 11 de

Roberto Rubio, director de la
Fundacidn para ol Desarmllo
(Funde), dice que, =i la Assm-
bien Legislatng revierie o nue-
Vo setema de votackin come-
teria un error. “Es muny dificil
que s quiera ochar parm atras.
Solo que hubiera un fracaso
hotrible se puede echar para
atris”, dice. Pero no anee vaya
aoouris.

Es mds, el director de la

SINuUevo sistea se revierte

“A mi me ha impresionado
cima la proporoin de persc-
as que quiere VOLar pof cams
va a aumentanda’, cxpresa

A ARENA le fue mds facil
aceptar el nuevo sistema de
wotaciin que al PMILN. Hana-
lisis de Rubio, en esto, es que
en ARENA ¢ poder estd més

ik 1

que regresar al anterior siste-
i e un fesgo que dlos quie-
ren evitar. Arnoldo liménes,
director de la Asociacion Na-
cional de la Empresa Privada
{ANEP), dice que existe la
amenara “Una vez que psa
La eleccidn, al dia siguiente,

al gstema de vota-
cidn de deccidn por bandesas,

dano puede elegir candida-
tom de distintos panidos, alge
que no se podrs haceren las

e v
T pula yno
participan como candidatos.
Yend PMIN incluso estden
fuepn sus trabagos.

Carlos Nasser, del Conscjo
de Profesionales (Capes), dice

- ol proceso actual, con las rfor-

después de eatas elecciones,
que el nuevo sistema no ha

jpor diferentes ra-
zones”, opind. Sepin iménes,

por personas.
“Nowotros como crudada-
nia debemos pedir que esie

sistemna b

ylovay P
ch { tiernpo. Fsta s

blacin y hacerde creer, un dia
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- lamadre de todas las refor-

mas”, afirmd.

DECRETO TRANSITORIO,
ELS40

Este gecreta en el cual se baso
10 HOrma de vomcin que se api-
cord en los slecciones de marnzo
g8 2012 (marcocion por rosro
Permitiog) tene cordctes rem-
porol Los dipurados no hickeron
IO parmamente.

A

S/

el




| s |nm
SARDO OMV2OR

SAN SALVADOR Alcoldesa en funciones es PoulnaAguilar

Alcalde Quijanorealiza
giraenel mterlor del pals

PROCESO ELECTORAL

450 fiscales para auxiliar eleccién
CONTED DE VOTOS. G
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cotes noGIconza. COn 1000 £50, E51mas 00na0 Co-
Dernura”, dijo Podiia. EI0S resowertn denuncios 0

nes. Seqin Padila solo €n ¢ MUTGPO 0 Son SavD-
aor habed 50 Sscales y unos 45 en Soma Teda,

Apoyord a condida-
tos o dcaldes de su
partido en el Area
Metropofitona.
V0102012
LS CRELANA
DURA0 EL MUNDO.
A ocha dias para las eleccio-
nes de concejon municipales
¥ diputadcs y a tres diss para
el cerre de campaiia, of alcal-
dedicarse de lleno al prowdi-
tismo y cerrar, durante o fin
e semana, con urea giraen o
interior ded pais
H concrjo capitalino auto-
rizd o pasado mares a Quija- pital, se sentird “muy orgulio-  tLoria del partido de derecha,
no para depositar el trabajo  SNVADOR 30 de ayudar a sus hermanon  algunos candidaton a alcaldes
municipal en manos de la e nacionalistas” de ARENA han anunciado pdr
pidon Paulina Aguilas “Mi compromiso no s Ayer, ol jefe edilicionntiéd  blicamente que ralizardin
visjard a Zacsteco-  golo con mi dudad, sing  Tor colorss de ARENA, perone convernios con |a sicaldia ca-
luca [La Pz}, Tecoluca (San con mi pais, con mi par- muo-l-ukmh*lm pitalina en matenis de ayoda
Vicente], Usulutin y San Mi- tido y, si mis b sinodeSan  técnica y capacitacin.
guel para apoyar a los candi- llﬁiﬁﬂmﬂ M-merhmpnhbigx “Estoy en
datcn o slcaldes de s ciada- L 3 nos colegas a shcakdes que ks con a sicaldes de]
des. La gira que ha emperado fach fi !lml apoye. Ahora estoy er San  San Antonio Pajonal {Santa
Quijano enlos dederentes mu- - Marcos, mafiana (hoy] estaré  Anal, San Maros, Apopa, Me-
icipiin el pals se ascincis 8 hbh?ommv o Scyepargoylomisiohe-  flostos ycon Rincied Ml de
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MEDIDA Solo en el momento de emitr el voto

TSE prohibira el uso de
celular ala horade votar
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(hicas, presidente del TSE
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Anexo 3.

HOJA DE REGISTRO PARA NOTICIAS
“Monitoreo de la cobertura mediatica de la campana electoral 2012

DATOS GENERALES

SAEEI NS

Fecha de la publicacién:

Peridédico: (1) LPG____ 2)EDH _____ (3) CO LATINO (4) ELMUNDO _____
Nuamero de pagina de la noticia

Titular:

Género periodistico: (1) nota (2) entrevista (3) reportaje (4) crénica (5) semblanzas o perfiles (6) otros

IMPORTANCIA DE LA NOTICIA

6.

7.
8.
9.

10.
11.
12.

Ubicacién de la noticia en el periédico segun secciones:
(1) Nacionales/nacional (2) Economia (3) Metro/Gran San Salvador/Municipalismo (4) Departamentos/pais (5) otras
La noticia esta desarrollad en: (1) nota completa (2) breves electorales (3) otros
La noticia electoral aparece en la portada del periédico: (1) si (2) no
La madera del periédico aborda un tema electoral: (1) si (2) no
Titulo de la madera:

Nuamero del pulgadas cuadradas:
Numero de fuentes consultadas:
Tipo de fuentes consultadas: (a) candidato a diputado, (b) candidato a alcalde, (c) magistrado de la Tribunal Supremo Electoral, (d) magistrado de
la Corte Suprema de Justicia, (d) dirigente de partido politico, (e) diputado, (f) Presidente de la Republica, (g) ministro, (h) Junta Electoral
Departamental, (i) Junta Electoral Municipal, (j) Junta Receptora de votos, (k) otros:




ASPECTOS QUE ABORDA LA NOTICIA

13. Eleccién a que se refiere 14. Partidos que se mencionan (marcar con X todos que apliquen 15. Actividades de PP o candidatos (matcar con X todos que
(marcar con X todos que segun eleccion a que se refiere) apliquen segun eleccién a que se refiere)
apliquen)
© 1. Giras 2. 3. 4. Inicio | 5. Cietre 6. Eleccion | 7. Otros
T g 3 g Mitines | Participacién de de de temas
’é Z - "g l§ g § Tg:“ ,g 4 = en foros o campafia campafia | candidatos
E = A Q 7z «ZC 2 3 g < 8 g 5 g g é conferencias
> / Sl g9 | B
12 |8 |B |2 |G |& £ B E & é Sz |2 q 3
clale |l e |le |Q |&g#8d |aa g |[Ssdds
1. Diputados
2. PARLACEN
3. Concejo Municipal
4. Todas en general
5. Ninguna
16. Si el espacio se refiere a un plan de gobierno, marcar con X el principal tema que aplique-
1) Politica econémica 2) Empleo 3) Genero
4) Infraestructura o reconstruccion 5) Educacién 6) Desarrollo sostenible y protecciéon ambiental
7) Vivienda 8) Pobreza 9) Salud
10) Descentralizacién y desarrollo local 11) Violencia (homicidios, saltos, etc.). 12) Pensiones y jubilacién
13) Reformas del Estado 14) Migracion 15) Justicia
16) Lucha anticorrupcion 17) Narcotrafico 18) Democracia y Estado de Derecho
19) Reformas electorales 20) Otros 21) ninguno




17. Sila noticia aborda un tema vinculado a la realizacién de las elecciones, marcar con X el principal tema que aplique- [sino pasar a la pregunta 18)

1) Gestién del TSE en la realizacion de las elecciones. 2) Inscripcién de candidatos 3) Observacion electoral
4) Gestion de organismos temporales electorales 5) Violencia electoral 6) Reformas electorales
7) Financiamiento electoral 8) Ninguno 9) Ninguno

18. Sila noticia aborda temas vinculados a las reformas electorales, marcar con X el principal tema que aplique.

1) Voto residencial 2) Formula electoral 3) Formas de candidaturas o tipo de lista
4) Calendario electoral 5) # de representantes a elegir

9) Composicion de organismos electorales
12) Procedimiento a votar

6) Distritos o circunscripciones electorales
7) Reformas electorales en general 8) Registro electoral

10) Cancelacién del PDC y PCN 11) Financiamiento electoral

13) Otras 14) Ninguna

19. Principal actor mencionado en la noticia

1) Partidos politicos 2) Ejecutivo 3) Asamblea Legislativa
4) Corte Suprema de Justicia 5) Tribunal Supremo Electoral 6) Organismos electorales temporales
7) Fiscalia General de la Republica 8) Medios de Comunicacién 9) Observadores internacionales

10) Empresa privada 11) Boletas 12) Candidato independiente
13) Otros 14) Ninguno

20. ¢Sila nota se refieren a una encuesta, a cual encuestadora se refiere?

3) Universidad Tecnolbgica
6) Mitofsky
7) Cid Gallup 9) Otra

10) Ninguna

8)Diario El Mundo

1) IUDOP 2) Universidad Gavidia
4) LPG Datos 5) Borges & Asociados




21. Aborda la noticia algiin tema propio de las campafias en especifico.

1) Campafia sucia 2) Confrontacion entre partidos o 3) Opinién o postura de alguna iglesia algin partido o
4)Acusaciones de fraude || candidatos y medios. | | candidato.
7) Enfrentamientos entre partidos 5) Campafia adelantada 6) Sefialamientos de la empresa privada al gobierno.

10) Ninguno —— 8) Problemas con el padrén electoral.  — 9) Otros temas
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